Video Marketing
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Agenda fur das heutige Webinar

+ Warum Videos am Effektivsten sind
+ Welche Videoarten es gibt und wofir diese eingesetzt werden konnen

+ Wie man Videos fir die unterschiedlichen Social-Media-Kanale aufbereitet

+ Nutzer und Zielgruppen



Social-Media

im Kontext der Unternehmenskommunikation




Worst Case

f Uberall ein Profil und keine Strategie
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Best Case

Fokus anhand der eigenen Zielgruppe
setzen und die ausgewahlten Kanale
strategisch befullen
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YouTube

Charakteristika:

1 Milliarde Stunden Videokonsum pro Tag von uber 2 Milliarden Nutzern

YouTube ist nach Google die zwelitgrof3te Suchmaschine

Tutorials und Tests gehoren zum beliebtesten Content auf YouTube
YouTube-Videos sind langfristig und kdbnnen auch langer sein
Videos auf YouTube werden aktiv gesucht - man sollte also prasent sein

YouTube-Videos auf einer Website fordern das Google-Ranking

Art der Kommunikation:

Videos in unterschiedlichsten Langen

Videoformat:
16:9

Hauptzielgruppe:
20-49

Quelle: futurebiz.de



Facebook

Charakteristika:
2.8 Milliarden Nutzer

Zunehmende Bedeutung als Informations- und Nachrichtenkanal

Stetig wachsend - 500.000 neue User pro Tag Videoformat:
User werden immer alter -Ur Postings: 16:9, 4.5
Facebook-Watch als Konkurrenz zu YouTube -Ur Stories: 9:16

Videos starten haufig tonlos mit Auto-Play

Art der Kommunikation: Hauptzielgruppe:
Videos mit Untertitel, Fotos und Websitelinks in Postings und Stories 25-65 (Erwerbstatige)

Quelle: futurebiz.de



Instagram

Charakteristika:
1 Milliarde Nutzer (Dez. 2019)

Lifestyle-Plattform mit hochwertigen Fotos und Videos

Instagram-TV fur langere Videos Videoformat:
-Ur Postings: 1:1, 4:5
-Ur Stories: 9:16
Art der Kommunikation: Hauptzielgruppe:

Ausschlief3lich visuell mit tonlosen Videos und Fotos in Postings und Stories 18-34

Quelle: futurebiz.de



LinkedlIn

Charakteristika:
650 Millionen Nutzer

Die grofste Networking-Plattform flr geschaftliche Kontakte weltweit
AusschlieBlich B2B-Kontakte Videoformat:
Kein privater Content 16:9, 1:1

Mit LinkedlIn-Learning auch eine der grof3ten e-Learning Plattformen

Art der Kommunikation: Hauptzielgruppe:

Unternehmensprasentationen- und updates, Vorstellung neuer Produkte und AusschlieBlich B2B-Kontakte

Services, Tutorials und Behind the Scenes Einblicke

Quelle: futurebiz.de



Snapchat

Charakteristika:
210 Millionen User

Instant-Messaging Dienst zum direkten Nachrichtenversand von ,Snaps”

Gesendete Medien sind nur wenige Sekunden sichtbar Videoformat:
9:16
Art der Kommunikation: Hauptzielgruppe:

Visuell, hauptsachlich mit Fotos bzw. Selfies 15-24

Quelle: futurebiz.de



TikTok

TIKTOK

Charakteristika:
1 Milliarde User

Eine Kombination aus verschiedenen sozialen Netzwerken

Likes- und Followerzahlen haben hohes Gewicht, deshalb hochwertiger Content Videoformat:
Sehr hohe Verweildauer der User 9:16

Es gibt Accounts fur Unternehmen und private User

Art der Kommunikation: Hauptzielgruppe:
Ausschlief3lich Vertikal-Videos mit Musik 13-22

Quelle: futurebiz.de



Zielgruppen



Die ,Zielgruppe” stellt die Summe der Menschen
dar, die fur den Kauf eines Produktes oder die
Inanspruchnahme einer Dienstleistung primar in
Frage kommen.

Quelle: twt.de



Definition

Demografische Merkmale
Alter, Geschlecht, Wohnort

Soziookonomische Merkmale
Bildung, Beruf, Gehalt

Psychografische Merkmale
Motivation, Meinung, Wunsche
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Durchschnittliche Besuchszeit einer Website
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nur Text mit Video




Ein Video verbessert das Google-Ranking

mehr Chancen

mit einem Video
bel Google auf
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Erinnerungen nach 72 Stunden

Text Visuelle Infos Audiovisuelle Infos

10% 05% 95%
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Imagevideo

Charakteristika: Wird eingesetzt fir:
Prasentiert ein Unternehmen oder einen Teilbereich davon Website

Hat kein konkretes Ziel (Produktverkaufe oder Recruiting) Social-Media

Starkt die Bekanntheit und soll ein positives Bild nach auf3en vermitteln Prasentationen

Ist in der Regel professionell gestaltet und variiert in der Lange Messen

Wird oft aktiv gesucht und angesehen Newsletter

Untertitel fUr barrierefreie und tonlose Nutzung
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\ Ch‘a(akterlstlka : Wird eingesetzt fiir:
H\ét ein ko?lZ es Ziel (Verkauf, Handlungsaufforderung) TV und Kino

ehr kurz gestaltet (5 bis 30 Sekunden) -wedia

pot I‘st so gestaltet, dass er die Jewelllge Zielgruppe anspricht
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Employer-Branding-Video

Charakteristika: Wird eingesetzt fiir:
Eine Strategie im Personalwesen Website

Zielsetzung: Starkung als Arbeitgebermarke und Findung von neuen Mitarbeitern Social-Media

Ausschnitte aus dem Unternehmensalltag Jobportale

Emotionen und Werte des Unternehmens Messen und Prasentationen

Echt, glaubwurdig, relevant, inspirierend und kreativ



Testimonialvideo

Charakteristika: Wird eingesetzt fiir:
Vertrauensaufbau und Glaubwdurdigkeit TV und Kino

Soll Uberzeugen Social-Media

Authentizitat Website

Unterscheidung zwischen ,normalen Leuten/Kunden“ und Prominenten Produktseiten und Online-Shops

Texte auswendig lernen ist in Testimonial-Videos verboten

Oft verknupft mit einem Werbespot



Produktvideo

Charakteristika: Wird eingesetzt fiir:

Dient dazu, ein Produkt zu bewerben oder zu erklaren Social-Media

Wird oft tonlos produziert, aber mit Key-Facts versehen Crowd-Funding-Kampagnen

|deal: Kombination aus Emotion und Information Website

Newsletter

Produktseiten und Online-Shops



Eventvideo

Charakteristika: Wird eingesetzt fiir:
Highlights einer Veranstaltung in einem Video Social-Media

Als Nachbericht und als Werbung flr Folgeveranstaltungen Website

Kann sowohl Besucher als auch potenzielle Besucher ansprechen Newsletter

Stimmung und Emotionen stehen im Vordergrund
Statements von Besuchern

Kann auch schon mal bis zu 15 Minuten lang sein



- Wie und wo




Website

Vorteile:

- Videos auf der Website verbessern das Google Ranking und erhohen die
Verweildauer

- Digitale Visitenkarte des Unternehmens

- Bessere Prasentationsmaoglichkeiten, weniger Lesen notwendig

- Mehr Informationen in kuirzerer Zeit

Nachteile:
- User mussen aktiv zur Website kommen



Social-Media

Vortelle:

- User konnen passiv erreicht werden

- Detailliertes Targeting - so gut wie kein Streuverlust
- Auto-Play Funktion als Eye-Catcher

Nachteile:

- Unterschiedliche Social-Media Kanale brauchen unterschiedliche Formate und Langen
- Mobile First - Videos mussen tonlos funktionieren

- Informationsuiberflutung - Beitrage konnen untergehen



Prasentationen und Events

Vorteile:

- Video wird von den Usern in voller Lange mit Ton konsumiert
- Begleitende Erklarungen moglich

- User kénnen Fragen stellen

- Mit der richtigen Technik zur richtigen Wirkung

Nachteile:
- Video muss zum richtigen Zeitpunkt eingesetzt werden
-  Aufmerksamkeit konnte nicht vorhanden sein



Messen- und Monitorwerbung

Vorteile:

- Eye-Catcher eines Messestands

- Kann zur Handlung animieren oder Interesse wecken
- Kann Produkte erklaren

Nachteile:

- Oft nur tonlos moglich

- Geht oft unter

- Die falschen Szenen konnen fur fehlende Aufmerksamkeit sorgen



Newsletter

Vorteile:
- Wertet Newsletter auf
- Kann zielgruppenorientiert sein

Nachteile:

- Newsletter landet oft im Spam

- Wird oft nicht gelesen

- Streuverlust durch falsche Zielgruppe

- Haben schlechten Ruf und werden oft als nervig empfunden
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TV und Kino

Vorteile:
- Prestige
- Ambiente im Kino (Technik und Sound)

Nachteile:
- Hohe Kosten _\
. Streuverlust —— v
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- Reiziiberflutung (vor allem |rrﬁ"'V)"--
- Werbung im TV geht unter
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Crossmediales Imagevideo

Standardversion

> Ha

Lange: 3 Minuten

Format: 16:9

Ziel: Informationen Uiber das
Unternehmen vermitteln an User, die
sie schon daflir interessieren

Besonderheiten:
User sind aktiv zum Video gekommen.

Kurzversion

Lange: 30 Sekunden
Format: 4:5

Ziel: Potentielle Kunden passiv mit
coolen Aufnahmen abzuholen und
auf die Website weiterzuleiten

Besonderheiten:
Video muss kurz sein und auch tonlos
funktionieren.

Tonloser Monitorspot

Lange: 20 Sekunden
Format: 16:9

Ziel: Weiterer Anknupfungspunkt.
Sichtbarkeit, Image und Branding
beim Kunden erzeugen

Besonderheiten:

Video dient als Zusatz zur Social-
Media Kampagne. Kein detailliertes
Targeting moglich.



Agenda fur das nachste Webinar (19.05. um 10:30 Uhr)

+ Storytelling und Inhalt

+ Grundlagen fur das Filmen mit dem Smartphone
+ Stabilisation und Stativ

+ Der Ton und die richtige Beleuchtung

+ Ubersicht zu verschiedenen Videobearbeitungs-Apps



FRAGEN?

Florian Semmler, BA
Geschaftsfuhrung & Sales

@ +43 463 503318-11 (MO-FRvon 8-17 Uhr)

@ florian@mediapool.video

Ich stehe gerne flur lhre Fragen zur Verfugung
und freue mich auf ein personliches Gesprach!
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Link zu Imagevideo: https://vimeo.com/353564251

Link zu Werbespot:
https://www.youtube.com/watch?v=fOBVCGRYCyYE

Link zu Employer-Branding-Video: https://vimeo.com/353587808

Link zu Testimonialvideo:

https://www.youtube.com/watch?v=aGXOZHWhZnA

https://www.youtube.com/watch?v=tOwjEOt1zYU

Link zu Produktvideo:

https://www.youtube.com/watch?v=uL3SWSm97-I&feature=youtu.be

(ca. bis zur Sekunde 30 ansehen)

Wenn Sie gerne ein Video in diesem dynamischen und modernen Stil
hatten, konnen Sie sich jederzeit bei mir unter
florian@mediapool.video flur ein kostenloses Erstgesprach melden.

Link zu Eventvideo: https://vimeo.com/353580404
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